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Ambient Meter 2025

Grundgesamtheit: Osterreicherlnnen 14 - 75 Jahre
(7.047.000)

StichprobengréBe: 5.138 Online Interviews
Osterreichweit

Sampling: Internet-Nutzerlnnen aus dem
Adressen-Pool von marketagent.com

Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter,
Bildung, Beruf

Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web
Interviews

Feldzeit: 10.3.-26.3.2025
Auftraggeber & Koordination: TMC - The Media Consultants

Die Patientlnnenzahl schwankt téglich zwischen ca. 350.000 und 650.000 Personen. Der Ambient Meter stellt eine Momentaufnahme dar.



v-doc Wartezimmer TV

www.y-doc.at

In 3 Monaten werden 2,3 Mio. Personen 4,6 Mal erreicht
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Quelle: Ambient Meter 2025, n=5.138
tINC The Media Consultants absolute Zahlen in Tausend E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Bekanntheitsgrad

Wartezimmer TV
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Quelle: Ambient Meter 2025, n=5.138
tIC The Media Consultants Basis: Werbeform schon einmal gesehen E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie
Wartezimmer TV

57% 43%

77 Frauen

7, Manner
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Geschlecht

Quelle: Ambient Meter 2025, n=5.138
Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie
Wartezimmer TV

28% 57% 15%

4, 75-60 Jahre
77 59-30 Jahre
7 29-14 Jahre

Alter

Quelle: Ambient Meter 2025, n=5.138
tINC The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie
Wartezimmer TV

53% 30% 17%
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Hauptsachlich jemand

anderes
Haupteinkauferin

Quelle: Ambient Meter 2025, n=5.138
tINC The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie
Wartezimmer TV

52%  23% 17% 7%

77 Lehre, Berufsschule,
Fachschule, Mittelschule
ohne Matura

7/, Matura
Uni, FH
Pflichtschule

Bildung

Quelle: Ambient Meter 2025, n=5.138
tINC The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC



v-doc Wartezimmer TV

www.y-doc.at

Zielgruppen-Portfolio

Wartezimmer TV

Schonheitspflege, dekorative Kosmetik, Make up
Haarpflege, Frisuren

Kérperpflege, Hautpflege

Auto, Autotests, Berichte tber Autos
Gewinnspiele/Glicksspiel online/im Internet
Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit
Mode, modische Bekleidung

Kinderfragen, -erziehung, -pflege

Gute Figur behalten/bekommen
Kultur-/Musik-Events

Wellness

Berufliche Fortbildung/Weiterbildung
Mébelkauf, Wohnungseinrichtung

Haustiere

Gewinnspiele/Glicksspiel offline
Klimaschutz

Gesunde Lebensweise, Erndhrung, Biokost
Kochen/Backen

Computer Hard- & Software

Gaming (PC, Konsole, Handy)
Nachhaltige/rohstoffschonende Lebensweise
Reisen

Energiesparen

FuBball

Geldanlage, Kapitalanlage

L€ The Media Consultants

Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen; Interesse sehr
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Quelle: Ambient Meter, 2025 n=5.138
E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Intensivnutzer von Wartezimmer TV
sind Trendsetter

180 104 66

77 Greife eher auf
als andere

77 Warte eher ab

Kimmere mich
nicht darum

Affinitat

Quelle: Ambient Meter, 2025 n=5.138
tINC The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 7 Tagen gesehen; Affinitat 100=0-@ E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC



www.y-doc.at

v-doc Wartezimmer TV

Besuchte Arztlnnen

In den letzten 14 Tagen
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Quelle: Ambient Meter, 2025 n=5.138

tIC The Media Consultants Basis: Orte unterwegs: Arztpraxen in den letzten 14 Tagen E 14-75 Jahre, marketagent.com/TMC
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Ausspielstatistik

Wartezimmer TV

2.200 Arzte (= rd. 1.600 Screens)
20 Ausspielungen pro Tag pro Screen (17d)
544.000 Ausspielungen pro Monat

8,1 Kontakte pro Ausspielung pro Screen
4,4 Mio. Kontakte pro Monat

€ 5,00 TKP pro 10" Spot
€ 0,59 Preis pro Ordinationstag
€ 0,03 Preis pro Ausspielung

Angaben sind Durchschnittswerte



