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Grundgesamtheit: 

Stichprobengröße: 
Sampling: 

Gewichtung: 

Befragungs- 
methode: 

Feldzeit: 
Auftraggeber & 

Koordination:

Österreicher 14 - 69 Jahre (6.389.000) 

5.013 Online Interviews österreichweit 
Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool  
von marketagent.com 
Bundesland, Geschlecht, Alter,                                       
Bildung, Beruf 
CAWI = Computer Assisted      
Web Interviews 
18. - 26.10.2021 
TMC  
The Media Consultants



Wartezimmer TV

Uni/FH

Schulen

Media Markt

Apotheken

Bahnhof Verbindungsgänge

McDonald’s Filialen

Bahnhofshallen/-stationen

U-Bahn Verbindungsgänge/Stationen

Einkaufszentren

Uni Cafés/Mensen 

Desinfektionsspender in Arztpraxen

Digitale Werbeformen
In den letzten 14 Tagen gesehen
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Bekanntheitsgrad
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Total

Wien

NÖ

Burgenland

Steiermark

Kärnten

OÖ

Salzburg

Tirol

Vorarlberg

53%

63%

59%

55%

50%

49%

48%

48%

46%

36%



Frauen

Männer

Soziodemografie
Wartezimmer TV
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55% 45%

Geschlecht
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Alter

49-30 Jahre

29-14 Jahre

69-50 Jahre

39% 21%40%



Soziodemografie
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Haupteinkäufer

83% 17%

Hauptsächlich  
jemand anderer

Hauptsächlich ich
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Bildung

Uni, FH

Pflichtschule

Matura

Lehre, Berufs-, 
Fachschule, Mittelschule 
ohne Matura

17% 12%62% 10%



Assoziationen
Screens in Arztpraxen sind…
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informativ

modern

„Hingucker“

auffällig

spricht mich an

glaubwürdig

störend

innovativ

originell

50%

29%

24%

19%

18%

15%

14%

13%

11%



Zielgruppen-Portfolio
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Affinität 
100=Ö-Ø

Kinderfragen,  -erziehung,  -pflege
Schönheitspflege, dekorative Kosmetik, Make up

Haarpflege, Frisuren
Möbelkauf, Wohnungseinrichtung

Mode, modische Bekleidung
Wellness

Kultur-/Musik-Events
Berufliche Fortbildung/Weiterbildung

Körperpflege, Hautpflege

Gesunde Lebensweise, Ernährung, Biokost

Haustiere

Nachhaltige/rohstoffschonende Lebensweise

Auto, Autotests, Berichte über Autos
Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit

Gewinnspiele/Glücksspiel offline (Lotto, Toto, Bingo usw.)

Gute Figur behalten/bekommen

Kochen/Backen

Gewinnspiele/Glücksspiel online/im Internet

Fußball
Computer Hard- & Software

Reisen
Geldanlage, Kapitalanlage

156
155
153

146
145

139
138
138

136
130

128
128
127

123
123
122
122

116
115

109
104
104



Wie oft nach 19 Uhr außer Haus 
Wartezimmer TV
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An keinem  
Tag An 1 Tag

An 2 Tagen
An 3 Tagen

An 4 Tagen
An 5 Tagen

An 6 Tagen
An 7 Tagen

91 108 126 96 113 108 12486



Basis: Werbeform in den letzten 7 Tagen gesehen; Affinität 100=Ö-Ø

Warte eher ab

Greife eher auf  
als andere

Kümmere mich  
nicht darum

Affinität

101 84136

Intensivnutzer von Wartezimmer TV 
sind Trendsetter

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013 
E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMCThe Media Consultants

www.y-doc.atWartezimmer TV



Besuchte Ärzte
In den letzten 14 Tagen
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besuchte Ärzte  
(in Tausend)

Wartezimmer TV 
gesehen (in %)

1.407

380

206 206 186 173 150 143 140 119 88 66

Kinderarzt

Pulmologe

Gynäkologe
Orthopäde

DermatologeHNO
Urologe

Zahnarzt
Internist

Augenarzt
Prakt. Arzt

Andere

31% 30% 52%37% 34% 37% 37% 36% 44%40%38% 28%
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Patienten-Reichweite nationale Reichweite
42% 22%

absolute Zahlen in Tausend
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davon beim Arzt

davon Wartezimmer TV 
wahrgenommen  
(Nettokontakte)

Bruttokontakte

Grundgesamtheit: 
14 - 69 Jahre

8% 
Reichweite 
national

14% 
Reichweite 
national

22% 
Reichweite 
national

1.077

2,3x
2.154

2,4x

4.307

3,1x

42% 
Patienten- 
Reichweite

6.389 6.389 6.389

478
905

1.4111.138

2.168

3.487

7 Tage 30 Tage14 Tage



Apothekenbesuch
nach Arzttermin
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ja

nein

45%

55%

Basis: Orte unterwegs: Arztpraxis in den letzten 14 Tagen 




