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Grundgesamtheit:

StichprobengrofBe:
Sampling:

Gewichtung:

Befragungs-
methode:

Feldzeit:

Auftraggeber &
Koordination:

The Media Consultants

Osterreicher 14 - 69 Jahre (6.389.000)

5.013 Online Interviews Osterreichweit

Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool
von marketagent.com

Bundesland, Geschlecht, Alter,
Bildung, Beruf

CAWI = Computer Assisted
Web Interviews

18.-26.10.2021

TMC
The Media Consultants

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC



V-dOC Wartezimmer TV www.y-doc.a

Digitale Werbeformen

In den letzten 14 Tagen gesehen

Einkaufszentren YA/ A Ay 32%
Bahnhof Verbindungsgénge Y/ /A A/ A s 23%
U-Bahn Verbindungsgénge/Stationen /A /A A/ AAA S, 21 %
Bahnhofshallen/-stationen  /ZZ///AAAA//A/AAAAAAS, 20%
McDonald's Filialen /A AAAAAAAAAAS 19%
Wartezimmer TV ///////// /A7 1 4%
Apotheken /A /A/ /A A 7 14%
Media Markt /A 14%
Schulen ZZ///, 5%
Uni Cafés/Mensen  /////7 5%

Uni/FH 5%

Desinfektionsspender in Arztpraxen 4%

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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Bekanntheitsgrad

Wartezimmer TV

W77 /222788

W77/ /2272788

NS JAAIIIIII0097700077006974 59%
saibura YYYYPIIIIIIIIIIIIII000 0, 55%
Sl 77/

Sz

seiermark /0000000, 48%

77772728

Burgenland 4(30/?')

Vorarlberg 36%

" Quelle: Ambient Meter 2021 n=
The Media Consultants Basis: Werbeform schon einmal gesehen E 14-69 Jahre, marketagent.com
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yv-doc Wartezimmer TV

Soziodemografie

Wartezimmer TV

55% 45%

77 Frauen

7, Manner

Geschlecht

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie

Wartezimmer TV

40% 39% 21%

7

/ Y, 69-50 Jahre

% 77 49-30 Jahre
A 7, 29-14 Jahre

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie

Wartezimmer TV

83% 17%

77 Hauptsachlich ich

V %, Hauptsachlich
A jemand anderer

Haupteinkaufer

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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Soziodemografie

Wartezimmer TV

62% 17% 12% 10%

V/

/ 7/ Lehre, Berufs-,

/ Fachschule, Mittelschule

/ ohne Matura

/ %, Matura

/ 7/ Pflichtschule
%

A Uni, FH
Bildung

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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Assoziationen
Screens in Arztpraxen sind...
informativ 700000p0000000000000000006, 50%
Hingucker” 77777 29%
modern Y 24%
spricht mich an Z////////// 19%
auffallig 77/ 18%
innovativ /7777 15%
glaubwiirdig 77777777/ 14%

storend 13%

originell 11%

The Media Consultants Basis: Werbeform schon einmal gesehen
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Zielgruppen-Portfolio

Wartezimmer TV

Kinderfragen, -erziehung, -pflege /IS LSS SIS LSS SIS/ SSS /YL 156
Schénheitspflege, dekorative Kosmetik, Make up ool Il Il sl sl sl sl Ss 155
Haarpflege, Frisuren VISV VSV S LSS S/ S/ S//7/. 53
Mébelkauf, Wohnungseinrichtung " LZ L L L L L L L LI LS LS LSl LS s 146
Mode, modische Bekleidung #FZZLL L L L LSS LSS LSS LSS LY 145
Wellness SIS SSSSSSSSSSSSS /s 139
Kérperpflege, Hautpflege VSIS S SS LSS/ S/ S/ 138
Auto, Autotests, Berichte tiber Autos LI L L LIPS LIS LIS LSS, 138
Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit ,////////////////////4 136
Gewinnspiele/Glucksspiel offline (Lotto, Toto, Bingo usw.) TII Sl sl sl s s s ss, 130
Kochen/Backen /LSS LSS S/ S S/ S/ /i 128
Gesunde Lebensweise, Emahrung, Biokost LA I LIS LIS TSI SIS LS 128
Gute Figur behalten/bekommen '//////////////////A 127
Haustiere IS SSSSSSSSSSSSSSS. 123
Gewinnspiele/Gliicksspiel online/im Internet "l ST SIS SIS SSSS4 123
Kultur-’Musik-Events AL LSS SIS SIS SSSSS 122
Berufliche Fortbildung/Weiterbildung '//////////////////1 122

Nachhaltige/rohstoffschonende Lebensweise 116
FuBball 115
Computer Hard- & Software 109
Reisen 104 Affinitat
Geldanlage, Kapitalanlage 104 100-6-0

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 14 Tagen gesehen; Interesse sehr E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC



Wie oft nach 19 Uhr aufBer Haus

-doc Wartezimmer TV

Wartezimmer TV

86 108 126 96 113 108 124

921



V-dOC Wartezimmer TV www.y-doc.at

Intensivnutzer von Wartezimmer TV
sind Trendsetter

136 101 84

7

/ 7/ Greife eher auf
/ als andere
/ 77 Warte eher ab
/ Kimmere mich

A nicht darum

Affinitat

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Werbeform in den letzten 7 Tagen gesehen; Affinitat 100=0-@ E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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Besuchte Arzte

In den letzten 14 Tagen

—_—

407 besuchte Arzte

(in Tausend)

Wartezimmer TV

esehen (in %
380 g (in %)

206 206
1
8¢ 173 150 143 140 119

88 ¢

X X X
N\d (e\ ,@((\\Sﬂa\@\og;) e (\6‘7\’4\06 e® ‘(\ﬁoﬁ\ o\Oge o\o(?j) mo\oge
G oe'

31% gl 37 % gila 38%

" X 66
N\ et &
or@ 120 (&\(‘OQ
Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants Basis: Orte unterwegs: Arztpraxen in den letzten 14 Tagen E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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42 % 22 %

Patienten-Reichweite nationale Reichweite

www.y-doc.at

8% 14% 22 %

Reichweite Reichweite Reichweite
national national national

6.389 6.389 6.389 Grundgesamtheit:

14 - 69 Jahre
77 davon beim Arzt

4.307
7 %7, davon Wartezimmer TV
wahrgenommen
3.487 7 / (Nettokontakte)
% / /7 Bruttokontakte

42 %

Patienten-
Reichweite

7 Tage 1

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
The Media Consultants absolute Zahlen in Tausend E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC
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The Media Consultants

www.y-doc.at

Apothekenbesuch

nach Arzttermin

Basis: Orte unterwegs: Arztpraxis in den letzten 14 Tagen

nein

Quelle: Ambient Meter 2021 n=5.013
E 14-69 Jahre, marketagent.com/TMC





